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Dimensionando: los que votan

El 75% de los ciudadanos votan
SEXO

L

51% Mujeres 49% Hombres
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Salta 44.044.811 Menos de 20 anos 33%
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Misiones
Corrientes TOTAL 30 - 49 anos 26%
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50 - 69 anos 17%

70y mas 7%
NSE

Alto 21%

Medio 31%
Bajo 48%

Fuente Camara Nacional Electoral (CNE).
INDEC, basado en las proyecciones 2017.



Fuerte presion publicitaria
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Aumenta significativamente la presion publicitaria en el Ultimo tframo de las

elecciones.

En 2017 la participacion de avisos de
Campanas Politicas significo el 6,8% del
total de avisos. En Agosto alcanzo su
maximo de participacion de 13%

Participaciéon de avisos de Campanas Politicas en el
mercado total
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Fuente: Monitor de medios publicitarios. Cant. De avisos. 2013-2017 en Television, radio y grafica. Sector: asociaciones politicas y civiles..
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Elecciones 2017: Inversion de Campanas

Politicas vs inversion de otros sectores

Via publica(13%) es el sistema con mayor participacion de inversion en
Campanas Politicas

En Agosto la
'Ianeerign| inversion de
esto de ~
mercado (:,qmponosl
Politicas en Via
publica alcanza el
® Inversion 20% de
en o . . s
campanas participacion
politicas

ViA PUBLICA

Participacion de inversion de Campanas Politicas

m Diarios " Internet mRadios ®Revistas © TV mVia Pdblica

Fuente: Monitor de medios publicitarios. Inversiones Ene-Ago 2017. En Television, radio, grafica, via publica e internet (Hasta Junio 2017- Sélo display) Sector: asociaciones
politicas y civiles.
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Elecciones 2017: Inversion publicitaria de
Campanas Politicas en TV

Television interior(11%) es el sistema con mayor participacion de inversion en

Campanas Politicas

Televisidon

® Inversidon Resto del mercado

H |Inversion en campanas
politicas

TV Interior

La inversion de
Campanas politicas
en TV paga tiene
Mayor presencia en
las senales de noticias

El dia de las
elecciones no se altera
la inversiéon de los
principales sectores:
Alimentacion,
Comercio y Retail e
Higiene y Belleza son
los de mayor

resencia.
TV Capital TV Paga presencia

Participacién de inversion de Campanas politicas. TV paga. Enero-Agosto 2017
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Fuente: Monitor de medios publicitarios. Inversiones. 2017. Sector: asociaciones politicas y civiles.



Aumenta el encendido de Total TV

impulsado por TV Paga
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Las senales de noticias duplicaron su audiencia el dia de las elecciones

Encendido 16,5 18,9
Rat% 20,0 -
Rat% 5,0
18,0 -
4,5
16,0 - 40
14,0 - 35
12,0 - +37% 3.0
10,0 - 2,5
8,0 - 2,
2% °
6,0 - > 1,5
4,0 - -13% 1.0
20 - T 0.5
00 - 0,0
Promedio Ene-Sep 2017 13/08/2017

m Total Abierta GBA = Total Otros Dispositivos  mTotal Paga

Fuente: TV Data Kantar Ibope Media. 20 y més. De lunes a domingo de 6:00 a 6:00. Enero- Agosto 2017.
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NUmeros del dia de las elecciones

Se suman los jovenes a los canales de noticias

Senales de noticias
(promedio TN, Cronica, C5N, A24)
13/08/2017

() ANUNCIAR

13/08/2017

Promedio Crénica TV

2017

Promedio 2017

Promedio 2017

13/08/2017
m20-34 m35-49 m50+
C5N
Promedio 2017

| El dia de las elecciones aumentd la

participacion de los jovenes de 20 a 34
anos(+8%) y de 35 a 49 (+12%) 13/08/2017

A24
| Gran aumento de los jévenes de 20 a 34

anos en C5N (+28%) Promedio 2017

Fuente: TV Data Kantar Ibope Media. 20 y méas. De lunes a domingo de 6:00 a 6:00. Junio- Agosto 2017
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Fuente: TV Data Kantar Ibope Media. 20 y més. De lunes a domingo de 6:00 a 6:00. Junio- Agosto 2017
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El maximo de audiencia se concentra a las

21 hrs

La audiencia de C5N se mantuvo en la pantalla hasta después de la
medianoche
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Fuente: TV Data Kantar Ibope Media. Individuos 20 afios y mas. 13-14 de Agosto 2017
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Aumento de interes en las elecciones

legislativas 2017

Las elecciones
presidenciales

Categorias mas buscadas

s o St BB s A en EEUU
generaron
_ - inferés en la
i ) v = Argentina
33%  29% 25% 18%
Donde voto Elecciones

Candidatos Padrén

Fuente: Google trends.
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/es-419/recursos-y-herramientas/b % C3%BAsqueda/elecciones-en-argentina-momento-de-campana/
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